
 

 

Datos generales 

o Fecha del Examen Extraordinario: Del 01 al 22 de junio de 2024 

o Nombre del profesor(a): Edna Nelly Becerril Lerín 

o Correo electrónico del profesor (a): ednanelly@yahoo.com.mx 

o Clave de la materia: 2701 

o Nombre de la materia: Diseño de campañas de propaganda y mercadotecnia 

o Licenciatura: Ciencias de la Comunicación 

o Semestre al que pertenece: 5° 

o Carácter de la materia (obligatoria u optativa): Obligatoria 

o Número de créditos: 8 

Examen 

1. Defina qué es propaganda 
2. Analice una pieza de propaganda a partir de los 11 principios de Joseph Goebbels. 
3.Ejemplifique tres formas de propaganda 
4. ¿Es importante segmentar en una campaña de propaganda? Explique las razones. 
5. Explique qué es mercadotecnia 
6. Defina tres tipos de mercadotecnia e integre ejemplos de los tipos que abordó 
7. ¿Qué significa FODA? 
8. Defina los elementos que integran un plan de mercadotecnia política 

9. Defina los elementos que integran un plan de mercadotecnia comercial 
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Criterios de acreditación 

• El examen consiste en responder las 10 preguntas temáticas en forma escrita y entregarlo 
vía correo electrónico. 

• El documento deberá ser escrito en letra arial, interlineado de 1.5 cm, en formato vertical. 

• Las definiciones de los conceptos deben rebasar media cuartilla como mínimo. 

• Se deben incluir las referencias bibliográficas, cibergráficas o hemerográficas que fueron 
consultadas para la resolución de la guía. 

• Como requisito para presentar el examen, los interesados deberán enviar un correo de 
confirmación al mail: ednanelly@politicas.unam.mx, de que leyeron los lineamientos del 
examen, una semana previa a la realización de este. 

• El examen será entregado vía correo electrónico: ednanelly@politicas.unam.mx en la 
fecha programada para la realización de este. 
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